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Résumé de la thése :

L’étalement généralisé des villes a engendré des bouleversements en terme d’organisation. De nombreuses
activités ont subi des relocalisations donnant ainsi naissance a de nouveaux espaces fonctionnels. Certains sont
devenus des poles urbains majeurs et parmi eux les « Espaces du Grand Commerce » (EGC). Apparus sous une
forme épurée sur ’ensemble du territoire dés la fin des années 60, ces espaces occupent désormais une place
prépondérant dans la vie quotidienne des citadins et de fait, dans 1’organisation des villes. Les processus qui ont
conditionné leur émergence, leur renforcement et le rdle actuel qu’ils occupent dans les structures urbaines
constituent le coeur de cette thése.

Définit comme des concentrations spatiales de commerces, ces espaces sont dotés de propriétés endogénes que ce
travail s’est attaché a mettre en évidence. Privilégiant une entrée purement spatiale, il souligne la pertinence de
cette dimension dans I’analyse des phénomeénes commerciaux. A 1’échelle de la France dans un premier temps,
puis axée sur la région d’Avignon, ’analyse couvre désormais plusieurs échelles géographiques mais aussi une
large place temporelle. Le phénoméne de concentration spatiale de grands commerces est traité de son émergence a
1’état actuel.

A travers I’exemple des Espaces du Grand Commerce, il s’agit d’une réflexion sur 1I’émergence des phénomeénes de
concentrations géographiques, sur les mécanismes qui conditionnent leur évolution et sur les dynamiques spatiales
qui en découlent.




