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AVIS DE SOUTENANCE DE THESE DE DOCTORAT

Mademoiselle Tatiana LEVY soutiendra une these
le 17 mars 2009 a 14h

salle des theses de I'Université d’Avignon
SPECIALITE : COMMUNICATION ED 483

Titre de la thése : Le collectionneur d’art modezheontemporain et la « Publicisation »
de sa collection privée. Un « concept » dans I'espgke médiation.

Membres du jury :

DORE Stéphane, DR Beaux-Arts, Ecole Nationale Sepés des Beaux-Arts, Bourges
JACOBI Daniel, PR Communication Université d'Avignet des Pays de Vaucluse,
GELLEREAU Michele, DR Communication, Université d#ie 3,

LASCAULT Gilbert, PR émérite Philosophie de l'dsiversité Paris 1,

LE MAREC Joélle, DR Communication, ENS Lettres eieSces Humaines, Lyon,
DAVALLON Jean, DR Communication, Université d'Avigm et des Pays de Vaucluse.

Résumé de la thése :
Cette thése propose une réflexion sur la publicisate la collection privée d'art moderne
et contemporain, par l'intermédiaire du collectiemn

La premiére partie répertorie les formes de cetiigligisation en France a partir de 4
études de lieux (Donation Jardot a Belfort, CoitattLambert a Avignon, Fondation
Salomon a Alex et Fondation Galbert & Paris) etuleés de cas (expositions Passions
privées, Musée d'Art Moderne & Paris et L'intimandation Antoine de Galbert a Paris).

Dans la deuxiéme partie, nous soumettons a l'amatpiacune des spheres (privée et
publique) qu'inclut la publicisation. Ainsi est Bliade facon empirique le processus de
publicisation de la collection privée, permettané wéfinition de celle-la méme et révélant
la succession et le combiné de choix et d'actaésepts dans celle-ci.

Dans une troisieme partie, I'étude des connexibiig mise en réseau du collectionneur
dans une « action collective » montre commentalitiles frontieres de la sphere privée et
publique : par la publicisation de sa collectidmrjricule de l'une a l'autre et instaure un
espace intermédiaire permettant une forme différelet médiation de l'oeuvre d'art que
celle proposée par les musées dits classiquesuBekd collectionneur dans le réseau de
l'art contemporain nous permet de déterminer ldtipnsde médiateur qu'il occupe dans
cet espace de médiation qu'il créé en publicisanbBection.

Au terme de l'analyse, nous proposons la priseoempte du collectionneur amateur d'art
moderne et contemporain et la publicisation deafleation privée comme un modéle de
meédiation culturelle, dans lequel est diffusé, afdes I'ceuvre d'art et une pratique
culturelle de celle-ci.



